Табела. 9.6. Компетентност наставника
	Име и презиме
	Сузана М. Ђукић

	Звање
	Редовни професор

	Ужа научна област
	Пословно управљање

	Академска каријера
	Година 
	Институција 
	Област 
	Ужа научна односно уметничка област

	Избор у звање
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	Економски факултет у Нишу
	Економске науке
	Пословно управљање

	Докторат
	2007.
	Економски факултет у Нишу
	Економске науке
	Пословно управљање

	Магистратура
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	Економски факултет у Београду
	Економске науке
	Маркетинг

	Мастер диплома
	-
	-
	-
	-

	Диплома
	1992.
	Економски факултет у Нишу
	Економске науке
	Економија

	Списак предмета које наставник држи на докторским студијама 

	Р.Б.
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	Најзначајнији радови  у складу са захтевима допунских услова  стандарда за дато поље (минимално 10 не више од 20)
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	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи
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